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El IPC Nacional Urbano, de marzo de 2026 con relaciéon Marzo 2026
. . o Base 2024 =100
a febrero, presenté una variacion mensual de 0.9%.

Var. mensual Nacional Urbano 0.9%
El IPC de la provincia de Panama, de marzo de 2026
con relacién a febrero, reflejé una variacion mensual de | Var. mensual provincia de Panama 0.6%
0.6%.

Var. mensual Resto Urbano 1.0%
El IPC del Resto Urbano, de marzo de 2026 con
relacion a febrero, mostro una variacion mensual de | IPC Nacional Urbano 101.0

1.0%.

Comentario del IPC Nacional Urbano de marzo de 2026 con relaciéon a febrero:

El IPC Nacional Urbano, marzo de 2026 comparado con febrero, experimenté un aumento de
0.9%.

Las divisiones que reflejaron crecimientos fueron: Transporte en 3.5%; Vivienda, agua,
electricidad y gas; y Muebles, equipo doméstico y mantenimiento rutinario del hogar, ambos,
0.8%; Cuidado personal, proteccién social y bienes y servicios diversos, 0.5%; Alimentos y
bebidas no alcohdlicas; Servicios de restaurantes y alojamientos; y Seguros y servicios
financieros, todos 0.3%; Recreacion, deporte y cultura, 0.2%; y Salud, 0.1%.

El incremento en la division de Transporte fue por el aumento del precio en cinco de sus diez
clases. La mayor variacion se mostré en “Combustibles y lubricantes para equipo de transporte
personal’, 14.6%, por el alza en el precio de diésel y gasolina.

El crecimiento registrado en la divisién Vivienda, agua, electricidad y gas fue por el incremento en
tres de sus nueve clases. Las mayores variaciones se mostraron en "Electricidad", 4.3%; y “Gas”,
1.7%.

El aumento observado en la division Muebles, equipo doméstico y mantenimiento rutinario del
hogar fue por el crecimiento en tres de sus diez clases. La mayor variacion se presenté en
“Servicios domésticos y otros”, 3.7%, por el alza en el precio de servicios domésticos por personal
remunerado.



La division Cuidado personal, proteccion social y bienes y servicios diversos reflejé aumento en
tres de sus cinco clases. La mayor variacion se observé en “Joyeria y relojeria”, 3.4%.

El incremento reflejado en la division Alimentos y bebidas no alcohdlicas fue por el alza en ocho
de sus trece clases. Las mayores variaciones se presentaron en “frutas”, 1.9%, por la subida en
el precio de frutas frescas; y “Pescados y otros mariscos”, 0.8%, por el aumento en el precio de
Pescado fresco y refrigerado, y Camarones frescos o refrigerados.

El crecimiento observado en la division Servicios de restaurantes y alojamientos fue por el
aumento de sus dos clases. Las mayores variaciones se mostraron en “Servicios de alojamiento”,
0.6%, por el ascenso en el precio de hoteles, moteles, posadas y servicios de alojamiento
similares; y “Restaurantes, cafés y similares”, 0.2%.

La division Seguros y servicios financieros reflejo incremento en una de sus cuatro clases,
“Seguro de automovil”, 0.4%.

El incremento en la division Recreacién, deporte y cultura fue por el aumento en seis de sus once
clases. Las mayores variaciones se mostraron en “Servicios prestados por cines, teatros y salas
de conciertos”, 1.2%; y “Libros”, 0.8%, por el alza en el precio de libros educativos y de texto; y
otros libros.

El alza en la division Salud fue por el incremento en cinco de sus ocho clases. Las mayores
variaciones se presentaron en “Inyectables”, 0.7%; “Productos médicos”,0.5%, por el crecimiento
en el precio de anticonceptivos; y “Servicios dentales”, 0.2%.

La divisidon Servicios educativos no mostrd variacion.

Las divisiones que registraron decrecimientos fueron: Prendas de vestir y calzado, e Informacion
y comunicacion ambos 0.1%.

En la division Prendas de vestir y calzado hubo descenso en dos de sus cuatro clases. Las
variaciones se presentaron en “Calzado”, 0.2%, por disminucién en el precio de calzado para
mujer, calzado para hombre y calzado para bebés y nifios, y “Prendas de vestir’, 0.1%, por la
reduccién en el precio de prendas para hombres o nifos, prendas para bebés (0 a 2 anos), y
prendas para mujeres o nifias.

En la division Informacion y comunicacion el decrecimiento fue en cuatro de sus nueve clases.
La mayor variacion se observé en “Equipo de procesamiento de informacién”, 3.6%, por la baja
en el precio de ordenadores portatiles e Impresoras, toner y tintas.

La divisién Bebidas alcohdlicas y tabaco presentd una leve variacion.



A continuacion, se presenta la grafica con la incidencia mensual por division del IPC Nacional
Urbano, de marzo 2026:

Gréfica 1. INCIDENCIA MENSUAL DEL iNDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR
NACIONAL URBANO: MARZO 2026
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Incidencia: Corresponde a la contribucion de cada divisién respecto a la variacion total del indice
Nacional Urbano; por ello, la suma de las incidencias da como resultado la variaciéon del indice.

CUADRO 1. INCIDENCIA Y VARIACION PORCENTUAL MENSUAL DEL INDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR
NACIONAL URBANO, SEGUN DIVISION DE ARTICULOS Y SERVICIOS: MARZO 2026
BASE 2024=100

Division de articulos y servicios Ponderaciones| Incidencia el

mensual
TOTAL 100.0 0.9 0.9
Alimentos y bebidas no alcohdlicas 16.8 0.043 0.3
Bebidas alcohdlicas y tabaco 1.8 0.000 0.0
Prendas de vestir y calzado 72 -0.009 -0.1
Vivienda, agua, electricidad y gas 13.8 0.118 0.8
Muebles, equipo doméstico y mantenimiento rutinario del hogar 91 0.068 0.8
Salud 47 0.004 0.1
Transporte 16.4 0.562 35
Informacién y comunicacion 6.3 -0.005 -0.1
Recreacidn, deporte y cultura 53 0012 0.2
Senicios educativos 33 0.000 -
Senvicios de restaurantes y alojamientos 4.6 0.013 0.3
Seguros y senicios financieros 2.0 0.006 0.3
Cuidado personal, proteccidn social y bienes y senicios diversos 8.7 0.041 0.5

- Cantidad nula o cero.
0.0 Cuando la cantidad es menor a la mitad de la unidad o fraccidn decimal adoptada, para la expresidn del dato.



